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" Tec Toy gasta US$ 1 mi em nova promogao

DaReportagem Local

A Tec Toy estd investindo US$

| milhio numa promoglio especial
aumentar em 50% as vendas

de canuchos do videogame Mas-
ter Sygtem nesie primeiro trimes-

canhlio ¢ por isso mesmo € o item
mais adequado para uma promo-
o como essa’”, afirma Dazeal,
Para participar do evento, ©
consumidor, de posse de um fo-
Iheto especifico com trés cenas de

tre do'ano, A meta da empresa €
saltar |as vendas para 300 mil
unidades, quando & empresa 200
mil,

Crifda pela empresa Job e de-
pomigada ““Vocd ¢ Master”, a
promiclio teve infcio no ditimo
domijgo, din 20, ¢ vai se esten-
der af o final de margo, perfodo
em gfe contard com 13 ml inser-

v ,  precisa

qual delas aparece no jogo Afer
Burner ¢ participar de um sorteio,
O cupom a ser preenchido pelo
pirticipante & encontrado nas em-
balagens dos carjuchos que tive-
rean o selo da promogio.

Entre os prémios a serem for-
necidos pela Tec Toy estd uma
cabine de comando, chamada de
Super Master, equipada com um

gles nas ¢
Glob{, Manchete ¢ SBT.

Pan Daniel Dazeal, 39, dire-
tor-sperintendente da Tec Toy, &
idéialde se crinr uma promoglo
camdessa surgiu da oportunidede
de edlorar a forga do videogame
em &oca de crise para expandir o
merddo jd conquistado.

Lagado em setembro de 89, o
jogoiaster System acumula uma
basehstalada’ de 250 mil unida-
des, pm mais de um milhio de
cartthos jé comerclalizado e &
dondde 65% do mercado de
videgrmes de tercelra geragio,
de sordo com avalisglio do fa-
bricjte,

Alcontrdrio de outros produ-
tos,js cartuchos de videogame
aprentam um fadice multo satis-
fatdp de wvendas durante o pri-
melf trimestre de vendas em
razl dus férias escolares. O fato
desyperfodo suceder o Natal e o
Diala Crienga —daias em que as
criscas ganham o3 consoles do
vidigame— lambém estimula o
mofnento de cartuchos,

*} cartucho do Master System
| gmo se fosse umn bala de

parelho de TV, v sete,
console do Master System ¢ todos
os acessérios do jogo pama ©
sorieado, A mesma pesson sorie-
ada levard ainda um Flat Uno.
“Mio sel avalisr o prego da
cabine mas, com certeza, € mais
cara que o carro'”, diz Dazcal,
Dos prémios mals simples, fazem
parte uma maletn rmica conten-
do trés cariuchos ¢ umn comiseta,

A drea de videogames da Tee
Toy respondeu por 50% do fatu-
ramento de US$ 119 milhdes que
s empresa obteve em 90. Esse
resultado corresponde & um cres-
cimento de 80% sobre o eno
anterfor, quande o faturamentd
foi de US$ 66 milhdes. Os mini-
gumes, que venderam 200 mil
unidades entre o Dia da Crianga e
o Nual também ntegram essa
drea.

Entre os outros produtos fabri-
cados pela Tec Toy estlio o Mr,
Show, Dancing Mbnica ¢ Dan-
cing Cebolinha, Pense Bem, as
baquetas eletrbnicas Rock in Be-
at, &5 canetas inteligentes Ques-
tron, Bola da Copa, Rapid Fire ¢
Mega Drive.

Cablne de comando do videogame

Master System que a Tec Toy val dar aos sorteados na promogio

Empresa detém
15% do mercado

Da Reportagem Local

Com apenas trés anos de mer-
eado, & Tec Toy conseguiu abo-
canhar 15% das vendas de todo o
mercado brasileiro de brinquedos
no ano passado contra os 9% que
detinha aié entlo, Fabricante de
produtos eletrbnicos sofisticados
& caros, @ empresa saltou seu
crescimento em B0% de 89 para
90, ano em que fechou o fatura-
mento com USS 119 milhdes,

O programs de investimentos
tragado pela Tec Toy o
bitnio 90/91 totaliza USS 10
milhes, dos quais 40% ji foram
gastos, ¢ inclul a duplicago da
capacidade produtiva, estimada
hoje em seis milhdes de unidades
a0 400,

A unidode industrial da empre-
sa ¢ localizada em Manaus ¢ seu
escritbrio comercial, na capital
pauli Em 89, a capacidad:
de produglio era de quatro mi-
Ihdas de unidodes, scgundo Da-
niel Dazcal, diretor-superinten-
dente do empresa,

Para este ano, a previsio da
Tec Toy & despejar no mercado
cerca de 50 novos ltens que serfio
acrescidos pos 150 que a empresa
mantém hoje em linha, Segundo
Dazcal, & idéia da empresa €
realizar langamentos simultAncos
de brinquedos no Brasil com a
Europa ¢ o3 Estados Unidos,
como econieces com o videoga-
me Master System, “'Ele chegou
com um ano de atrago em relagio
208 Estados Unidos, mas foi lan-
¢ado simulianeaments com a Eu-
ropa"", diz o empresdrio.
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Mdisosabran T oja de produtos para diabéticos abre filial
«limentos diet b2 . ::‘; Dafworngunlon!  cade enconruien toda P LU
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No slo 36 o031 consumidores
liséticos que sustentam as lojas
teirodutos diet, mas os obesos &
[cioas preocupadas com a sadde
vy forma flsica, Até mesmo
sjue produtos diet nio necessa-
imente sio isentos de glicose ou
sarose —a qualificaglio diet se
I¢e a0 baixo teor caldrico.

3 endocrinologista Jofio Cesar
utro Soares, 33, & o cardiolo-
;iu Ernesto  Vicente Crenith,

', sabem disso. Os dois abriram
e B de dezembro a Diet Empd-
th, loja de produtos alimenticios
witada a pessoas que fazem dicta
~scju para perder peso, scja para
eritar o calesterol.

Soares diz que, enquanto médi-
@, vem percebendo que o3 pa-
ciéntes se preocupam cada vez
mais com uma alimentaglo ba-
lanceada e pobre em agicar ¢
gordura, *'Esse mercado € pouco
explorado. Vock enconira uma
quantidade restrita em gdndolas
de supermercados.” Ele afirma
que os pequencs fabricantes de
produtos dietéticos scabam nio
chegando ao0s  supermercados
porque @ produgio ¢ limitada.
““Nés querfamos fazer um empd-
rio diversificado.™

A Empdrio, de acordo com
Soares, conta com 51 fornecedo-
res de produtos hipocaléricos
como gelatinas, plies, torradas,
macarrio, bolos, frutas em con-
serva, pratos congelados, pizzas,
sorvetes etc. A loja fica na rua
Abflio Soares, no Parafso (zona
wl).

* t r T
Francisco Fernandes Reis é séclo da Dia a Dia, que vende produtos para diabéticos e estd abrindo filial

VITRINE

explorado no Brasil, o resd-
O Prancisco Femardes Rel, 27,

as fa:rm!:lu nio dispiem de de-

um dos donos da Dis s Dia,
drogaris especializads em medi-
camentos e produtos alimenticios
pars diabéticos, parte para a pri-
meira filial. Depois de ter aberto,
em B35, uma loja Dia a Dia na
regilio dos Jardins (zona central
de Sdo Paulo), insugurou na se-
gunda-feira passada uma outra
em Moema (zona sul).

Rels estima que de 3% 2 6% da

250 brasileirs sofra de dia-

22, **Todo mundo conhece uma
pessoa diabética.” Ele inclusive,
Um de seus sécios, Fe
Lopes de Oliveira, 25, & diabdii-
co. Além dos dals, o negdeio tem
participagio de mais trds pessoes,
iodas irmds de Reis: José, 26;
André, 25; e Luiz Carlos, 31.

Francisco Reis conta que 2
decisio dos sécios de investir

espec

do pressuposto de que todo diabé-
lico, para tocar o seu dia-a-dia,
linha que ir pelo menos & dois
lugares: na farmécia para com-
prar insulina e seringas e Do
supermercado para COMprar pro-
dutos sem agiicar.

+ Foi entiio que surgiu a idéia de
reunir numa s& loja todos os itens
necessdrios para medicamento e
alimentagiio de diabéticos.

A Dia 2 Dia dispde de insulina,
drogas orais que estimulam a
produglio de insulina, livros sobre
diabete ¢ produtos alimenticios
(balas, bombons, chocolates, ge-
latinas, pudins, bolos) que niio
#m glicose ou sacarose, "'Os
diabéticos ndo tinham um local

medicam neces-
sfrios o diabético. Dispdem
apenas dos que tém giro maior.

Agora, Rels € 03 sécios querem
“facilitar a vida do pessoal da
regifio de Moema', Segundo
Rels, a primeira loja Dia a Dia,
localizada na alameda Lorena,
tem um movimento didrio de 60

em média e um fatura-
mento mensal de Cr$ 3,5 milhdes
{em dezembro).

Ele acredita que dentro de um
ano a loja de Moema, instalada
pa av. Candrio, ultrapasse a pri-
meira. As razdes: Moema teria
concentraglio populacional maior
¢ “*agora jd temos know-how"'.

Reis afirma que, no infcio,
quando ebriram a loja da Lorena,
cle & 0s sécios cometeram alguns
“*erras™, como por exemplo ad-
ministrar mal os estoques.

Ele diz que, como nio conheci-
am esse mercado, niio sabiam que
tipo de produto teria maior de-
manda. O resultado: cra comum
o estogue da loja estar amontoado
de produtos que nio vendiam &
carente dos que eram mais procu-
rados.

Para divulgar a nova loja, Reis
¢ o3 outros sécios comegaram
onlem a enviar eartas a médicos ¢
associagdes de diabéticos. A mi-
dia desses empresdrios & a socie-
dade médica, O marketing *'é a
confianga’’, diz Reis, Ele afirma
que o8 vendedores sdo treinados
para que conhegam as composi-
gies de todos os produtos.
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